TESSILE. L’lmpl;enditbre diMolvena @ stato “specialgues‘t” alla rassegna dimoda di Firenze

Lartigiano ha la stofia del Pitti

Bonotto strega clienti e visitatori
con i tessuti uniti agli alimenti

Cinzia Zuccon Morgani
FIRENZE .......cooocrc
Aroma di caffé, effluvi di ama-
rone, profumo di mirtillo.
Non elacucinadi un prestigio-
so ristorante, ma il padiglione
centraledi Pitti Immagine Uo-
mo aFirenze dove dalunedifi-
no a domani € protagonista la
'Fabbrica Lenta’ di Bonotto,
l'azienda tessile di Molvenari-
ferimento per case come Her-
mes, Vuitton, Armani, Prada.
L’8lesima edizione della pit
importante piattaforma inter-
nazionale della moda maschi-
le ha riservato alla Bonotto il
ruolo di’special guest’ e di apri-
pistadel progetto Italian Han-
dscapes, un programma desti-
nato a svilupparsi nelle prossi-
me edizioni di Pitti Uomo e in-
centrato sul racconto della
grande tradizione artigianale
italiana, chiave di volta per
nuovi seenari competitivi. Un
contesto del quale il ’saper fa-
re’ con cura, con passione e
con il giusto tempo della 'Fab-
brica lenta’ éla traduzione pit
efficace.

In uno scenario globale dove
lacompetizione ha omologato
tutto la Bonotto per guardare
avanti é letteralmente tornata
indietro, recuperando vecchi
telai, valorizzando il sapere de-
gli artigiani del tessile e libe-
rando la creativita che oggi si
sposa con altri 'saper fare’ del-
la tradizione italiana, reinven-

tail contemporaneo e diventa,
in una parola, innovazione. A
Firenze, come nelle caldaie
della Fabbrica Lenta a Molve-
nabollelalanadelle pecore ne-
rearmene e sifollanel blu not-
te dei mirtilli che rimangono
alla fine dei processi dilavora-
zione dellamarmellata Rigoni
diAsiago. Laflanella di guana-
coandino si coloranell’ Amaro-
ne Masi, il vello dello Yak tibe-
tano si sposa al colore caldo
del caffé Tlly mentrelalanadei
cammelli albini sembra cara-
mellata dopo il trattamento
nel cacao Domori eil pelo soffi-
ce delle lepri della Patagonia
assume i sentori del tabacco
kentucky dei sigari toscani.
La designer spagnola Patri-
cia Urqguiola ha davvero tra-
sformato I'area Bonotto a Pitti
Uomo in una sorta di cucina
allestendo un grande tavolo
con stoviglie ricoperte di pre-
ziose stoffe in uno spazio dove
i macchinari dell’'azienda si
mescolano alle lane da lavora-
re tra sacchi di caffé, foglie di
tabacco e bottiglie di amaro-
ne.
«Questo progetto ha l'effetto
di uno choc su chi in questi
giorni visita Pitti Uomo -spie-
ga Giovanni Bonotto, diretto-
re creativo dell'azienda di fa-
miglia che oggi gnida conil fra-
tello Lorenzo -. E 1a prova che
un settore dato per spacciato
come il tessile & piii che mai vi-
vo, che la manifattura italiana
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& viva. La realta € che in Italia
la manifattura ha una forza
impressionante e la possibili-
ta di restituirci una nuova vi-
sione del futuro; qui si sta fa-
cendo strada la convinzione
che é possibile un nuovo mo-
dello di impresa».

Ma quanto interesse suscita-
no queste stoffe plurisensoria-
1i? «Se potessi produrne in
quantita avrei ordini all'infini-
10 - aggiunge Bonotto-. Ma so-
no progetti che si inseriscono
inequilibridella natura: i cam-
melli albini sono 700-800 al
mondo, le pecore nerein gene-
re vengono uccise, ho convin-
to gli allevatori a crescerne un
centinaio per me, per la lepre

Ilmix dialimenti e tessuti di Bonotto ha stregato il Pittia Firenze
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della Patagonia c¢’@ invece un
accordo conil governo argenti-
no: i forestali le pettinano e le
rimettono in liberta, holavora-
to 32 chili della loro lanugi-
ne». Questo &, alla fine, essere
’glocal’: non farsi fagocitare
dai ritmi e dai costi al ribasso
imposti dalla globalizzazione,
maguardare al mondo per sco-
prire nuove opportunita, ela-
borarle attraverso la tradizio-
ne e inventiva e farne oggetto
di desiderio perché, come
ama ripetere Bonotto, «L'ulti-
ma chance della manifattura
italiana é far diventare i nuovi
riechi del mondo i primi clien-
ti della nostra cultura». ¢
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